Secretaria de Estado da Agricultura, Abastecimento e Desenvolvimento Rural
do Distrito Federal (Seagri-DF)

Plano de
comunicacao

estrategica
2022



APRESENTACAO

Este Plano de Comunicacgdo Estratégica retne as principais atividades e metas
de comunicacéo institucional programadas pela Assessoria de Comunicacéo
(Ascom) e demais unidades organizacionais da Secretaria da Agricultura do
Distrito Federal (Seagri-DF) para o ano de 2022.

O Plano de Comunicacao Estratégica 2022 tem o objetivo de dar transparéncia
as acbes planejadas para promover e fortalecer a imagem institucional da
Secretaria da Agricultura, engajar o pubico interno e disseminar informacdes
sobre a atuacdo da instituicdo e as atividades do setor agropecuério local aos
atores das cadeias produtivas do agronegocio e a sociedade, contribuindo para
que a Seagri-DF cumpra sua missdo de promover o desenvolvimento rural
sustentavel do Distrito Federal.

A publicacdo considera a misséo institucional da Secretaria da Agricultura do DF,
as prioridades elencadas pelas unidades organizacionais e o aperfeicoamento
continuo da comunicacdo com o publico interno, com o setor produtivo e com a
sociedade em geral.

A elaboragcdo do plano anual de comunicagdo atende ao estabelecido no
Planejamento Estratégico da Seagri-DF 2019-2022 e na Politica de Integridade
do 6rgéo.



PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE
COMUNICACAQO — 2022

O Plano Estratégico de Comunicacdo elaborado pela Assessoria de
Comunicagéo para o ano de 2022 engloba acdes previstas pela Ascom e as
iniciativas planejadas pelas unidades organizacionais da Seagri-DF.

A coleta de informacgdes junto as unidades da Seagri-DF foi feita apds envio de
Circular, em 5/1/2022, por meio do Processo SEI n°® 00070-00000085/2022-99.

1. PRINCIPAIS PROJETOS DA ASSESSORIA DE
COMUNICACAO

» Engajamento do publico interno e externo com as redes sociais da Seagri-DF:
implantagéo do programa interno Conecta Seagri, com campanhas e concursos
de estimulo ao engajamento e interacdo do publico interno com a instituicdo e
criacdo de campanhas de interacdo do publico externo com as redes sociais
(concursos, enquetes, perguntas, testes, etc).

* Proatividade nas relacbes com a imprensa: encaminhamento proativo a
imprensa de noticias das atividades e resultados institucionais, além do rapido e
efetivo atendimento das demandas recebidas pela imprensa.

* Visibilidade da Politica de Integridade institucional: divulga¢do continuada dos
principios, valores e normas éticas da instituicdo, dos canais de denuncia nos
casos de desvios de Etica e Integridade e dos resultados do Programa de Boas
Praticas de Integridade.

* Producao multimidia interativa: criacdo e divulgacdo de materiais multimidia
sobre as principais acfes programadas pelas unidades organizacionais da
Seagri-DF para o ano de 2022.

2. ACOES VOLTADAS A EVENTOS INSTITUCIONAIS

Ao longo do ano, sado realizados eventos promovidos pela Secretaria da
Agricultura, como entregas de insumos e maquindrios, de crédito rural, de
contratos de concessao de uso de areas rurais, aquisicoes de alimentos por meio
dos programas de compras institucionais, entre outros.



A Seagri-DF participa também de importantes eventos do Governo do Distrito
Federal e de oOrgdos parceiros, além daqueles relacionados ao setor
agropecuério local, como AgroBrasilia, Festa do Morango e Festa da Goiaba.

A Ascom tem como principal funcdo promover a divulgacdo, a cobertura
fotografica e jornalistica e a producdo de pecas graficas e audiovisuais de
eventos, para divulgacao nas redes sociais e envio de pauta a imprensa.

3. PRINCIPAIS ACOES PROGRAMADAS PELAS
UNIDADES ORGANIZACIONAIS DA SEAGRI-DF

A Ascom recebeu das unidades organizacionais da Seagri-DF a previsao de
temas/acdes de divulgacao de noticias e de realizacdo de campanhas para 0s
publicos interno e externo; e producdes de conteddo multimidia.

Os setores solicitaram a criacdo de material de comunicacao e a divulgacao dos
seguintes temas:

e Percentual de familias da agricultura familiar atendidas com acdes de
fomento (doacdo de insumos: adubos, semente e mudas);

e Quantitativo de éareas regularizadas e Contratos de Concessdo de Uso
assinados em areas de assentamentos;

e Casos de sucesso de familias assentadas no Programa de Assentamento
de Trabalhadores Rurais (PRAT) h& mais de 5 anos;

e Familias assentadas pelo PRAT que vendem aos Programas de Compras
institucionais;

e Disponibilizacdo de patrulhas agricolas e equipamentos que fomentam as
atividades agropecudrias na area rural do DF e Entorno;

e Aquisicdo e doacéao de alimentos por meio do Programa Alimenta Brasil por
Termo de Adeséo - PAB/TA 14/02 a 30/06/2022;

e Projeto piloto para aquisicdo de Plantas Alimenticias ndo Convencionais,
PANC's (01/03 a 30/05/2022);

e Edital de Chamada Publica para aquisi¢cdes de produtos agricolas por meio
do Programas de Aquisicdo da Producédo da Agricultura do Distrito Federal -
PAPA/DF;

e Edital para aquisicao de produtos lacteos para alimentacdo escolar por meio
do PAPA/DF (10/02 a 30/03/2022);

e Lancamento da nova modalidade de compras da agricultura familiar por meio
do PAPA/DF (01/02 a 30/03/2022);

e Balango semestral das compras institucionais;

e Projetos contratados de imdveis rurais adquiridos pelo Programa Nacional
de Creédito Fundiario - Terra Brasil/PNCF;

e Capacitacdes realizadas com intuito de apresentar o Programa de Crédito
Fundiario para os técnicos de assisténcia técnicas e possiveis beneficiarios;

e Vazio sanitario da soja (01/07 a 30/09);

e Vazio sanitario da cultura do feijao (20/09 a 20/10);

e Calendario de semeadura para a cultura da soja (a publicar - MAPA);



Declaracéao anual de exploracao de soja - DAES (15/10 a 15/01);
Resultados dos levantamentos fitossanitarios para cultura da banana (maio);
Importancia da manutencdo do cadastro atualizado de produtores,
propriedades e suas exploracdes agricolas e pecuarias (bimestralmente);
Acdao de fiscalizacado de comércio de agrotoxicos em conjunto com o CREA-
DF (previsto para agosto);

Medidas de biosseguridade em granjas avicolas para impedir a entrada das
principais doencas de notificacdo obrigatéria (o mais breve possivel);
Medidas de biosseguridade em granjas de suinos para impedir a entrada das
principais doencas de notificacdo obrigatoria (o mais breve possivel);
Notificacdo ao Servico Oficial da suspeita de doencas de notificagédo
obrigatéria (divulgacdo mensal);

Planejamento Estratégico para retirada de vacina contra a febre aftosa
(divulgacdo mensal);

Importancia da emissdo da Guia de Transito Animal (GTA);

IV Forum Distrital de Febre Aftosa e Doencas Vesiculares (previsdo para
ocorrer concomitante a Agrobrasilia, em maio);

Campanhas de vacinagao contra febre aftosa (maio e novembro);

Balanco semestral das analises laboratoriais em produtos das agroindustrias
fiscalizadas pela DIPOVA (julho e dezembro);

Dados de inspecao de bebidas no ambito do DF (outubro);

[Il Encontro Distrital da Agroindustria (previsto para abril);

Atividades de educacdo sanitaria em Defesa Agropecuaria (cursos,
treinamentos, seminarios);

Acdes de combate a clandestinidade realizadas pela Dipova;

Balanco anual de agbes de inspecdo da Dipova, como fiscalizacoes,
apreensoes, doacao de produtos (dezembro);

Ampliacdo do escopo da equivaléncia ao SISBI (margo);

Inclusé@o de novos estabelecimentos no SISBI (margo);

Novos estabelecimentos registrados na Dipova;

Balanco semestral de dados de producdo dos estabelecimentos (julho e
dezembro);

Plantas modelo elaboradas em parceria com Emater-DF;

Novas normas e atualizacdes das existentes;

Aquisicdes e contratagOes realizadas por meio do convénio 835.505/2016
Mapa - Seagri (junho e dezembro);

Dinamica da atividade de apreensao de animais: chamadas, deslocamento,
recolhimento, embarque, desembarque, triagem, instalagbes, fornecimento
de alimentacao, assisténcia veterinaria, destinacdes (abiril);

Dinamica da atividade de fiscalizacdo do transito de produtos agropecuarios:
saida dos veiculos oficiais, abordagens/blitz, conferéncia de documentos e
cargas (até junho);

Apreensdes em transito de produtos agropecuarios;

Projeto Adote um Animal (bimestralmente);

Programa Reflorestar: producéo e distribuicdo de mudas de arvores nativas
do Cerrado para revitalizagcdo ambiental de areas rurais do Distrito Federal;



Programa Alevinar: producéo e distribuicdo de alevinos de peixes comerciais
e capacitacdo de produtores rurais para apoio a cadeia produtiva da
piscicultura no Distrito Federal;

Programa de Boas Praticas Agropecuarias;

Declaracéao de Conformidade da Atividade Agropecuaria;

Implantacdo dos Polos Agroindustriais do PAD-DF e do Rio Preto;

Parque Agropecuario da Granja do Torto: projeto de revitalizagdo com
construcdo da Cidade Agro, de Hospital Veterinario, de entidades de ensino
e capacitacdo, de uma arena de shows e eventos agropecuarios e de
entretenimento;

Revitalizacdo de canais de irrigacao.



DETALHAMENTO DAS ESTRATEGIAS DE
COMUNICACAO INSTITUCIONAL DA SEAGRI-DF EM 2022

Estratégia-chave O qué Publico-alvo Objetivo Quando Como Resultado esperado
o Producdo e
Contribuir para a Conforme replicacio de 100% dos temas
Divulgacdo de adesdo dos demanda dos P ‘g demandados a
Interno (todos os material de

Comunicagao
interna

temas de interesse

. servidores)
dos servidores

servidores as
normas e diretrizes
institucionais

setores e de outras
instituicdes do
GDF

comunicagao, para
divulgacao por
WhatsApp e e-mail

Ascom de interesse
dos servidores
divulgados

Criagdo de
campanhas de
comunicagao
voltadas ao
engajamento dos
servidores com a
missdo institucional
da Seagri-DF

Interno (todos os
servidores)

Aumentar a
integragdo dos
servidores e 0
engajamento do
publico interno com
0s canais de
comunicagao
institucionais

Bimestral

Construgao do
programa interno
"Conecta Seagri",
com campanhas
bimestrais de
engajamento dos
servidores com as
redes sociais, e
divulgacdo por
WhatsApp e nas
redes sociais

6 campanhas do
"Conecta Seagri"
realizadas




Estratégia-chave O qué Publico-alvo Objetivo Quando Como Resultado esperado
Monitoramento e Avaliar a imagem da
analise de noticias g Monitoramento Planilha de 100% das noticias

Relagbes com
imprensa

sobre a Seagri-DF
divulgadas na
imprensa

Gestao interna

instituicdo perante
aimprensaeo
publico externo

didrio e analise
mensal

monitoramento de
midias externas

captadas divulgadas
na midia avaliadas

Fortalecer a

Atendimento as

Atendimento a imagem Conforme solicitagdes 80% das demandas
demandas da Imprensa institucional demanda da encaminhadas por daimprensa
imprensa perante a imprensa imprensa telefone, e-mail ou atendidas
e populacao pessoalmente
Encaminhamento . . 4 pautas publicadas
L Fortalecer a Envio de pautas a N
proativo a imprensa . o .. por més pela
. imagem . Agéncia Brasilia e . "
de noticias das S Didria (segunda a ~ Agéncia Brasiliae 4
L Imprensa institucional sugestdo de .
atividades e . sexta) pautas publicadas
perante a imprensa pautas para R
resultados por més em outras

institucionais

e a populagao

imprensa em geral

midias




Estratégia-chave O qué Publico-alvo Objetivo Quando Como Resultado esperado
Producgdo de cards,
Divuleacio videocards e
.g ¢ Estimular a adesao videos sobre o 1 material de
continuada dos Interno e L .
S ~ aos principios, tema, para Integridade
principios, valores e populacdo em Mensal . ~ . R
e valores e normas divulgacao por divulgado por més
normas éticas da geral ‘y .
e éticas da Unidade WhatsApp e nas (10 ao ano)
instituicao . .
redes sociais da
Seagri-DF
Producdo de cards, .
. . , 1 material sobre os
Divulgacdo e . e videocards e . .
. . Estimular utilizacao , canais de denuncia
incentivo ao uso . videos sobre o . R
. Interno e dos canais de divulgado por més
dos canais de N . tema, para
- . populacdo em denuncia nos casos Mensal . - (10 ao ano), sendo,
Politica de denuncia nos casos . ... divulgacao por .
) . . geral de desvios de Etica preferencialmente,o
Integridade de desvios de Etica . WhatsApp e nas .
. e Integridade .. mesmo material dos
e Integridade redes sociais da rincioios
Seagri-DF P P
Produgdo de
Divulgacdo de matérias
exemplos de jornalisticas, cards, 100% das demandas
Conforme

atividades e agbes
que demonstram
adesdo aos
objetivos de
Integridade da
Unidade

Interno e
populagdo em
geral

Estimular a adesao
aos principios,
valores e normas
éticas da Unidade

demanda do
programa de boas
praticas de
Integridade

videocards e
videos sobre o
tema, para
divulgacao por
WhatsApp e nas
redes sociais da
Seagri-DF

de divulgacdo do
programa de Boas
Praticas de
Integridade
atendidas




Estratégia-chave

O qué

Publico-alvo

Objetivo Quando

Como

Resultado esperado

Gestdo das redes
sociais

Divulgagdo das
principais
atividades da
Seagri-DF e do
setor agropecuario
local nas redes
sociais

Populacdo em
geral

Dar transparéncia

as acoes

desenvolvidas pela  Diaria (segunda a
Seagri-DF e sexta)

fortalecer a imagem

institucional

Producgdo de
matérias
jornalisticas, cards,
videocards e
videos sobre o
tema, para
divulgacdo nas
redes sociais da
Seagri-DF

20 materiais de
comunicagao
divulgados nas
redes sociais da
Seagri-DF por més

Estimulo ao
engajamento do
publico com as
redes sociais da
Seagri-DF

Interno e
populagdo em
geral

Fortalecer a
confianga,
credibilidade e
aproximacdo com a
marca Seagri-DF

Semanal (Stories
interativos) e
campanha mensal

Divulgagdo de
Stories interativos
e criacdo de
campanhas de
comunicagao nas
redes sociais que
estimulem a
participagao do
publico
(concursos,
enquetes, entre
outros)

6 campanhas de
engajamento
realizadas no ano e
4 Stories interativos
divulgados por més

Monitoramento e
analise das redes
sociais

Gestdo interna

Avaliar a percepgao
da instituicao e os
temas de interesse
por parte do
publico das redes
sociais da Seagri-DF

Monitoramento
didrio e analise
mensal

Planilha de
monitoramento
das redes sociais

100% das
publicacGes no
Instagram da Seagri-
DF monitoradas e
analisadas por més




Estratégia-chave O qué Publico-alvo Objetivo Quando Como Resultado esperado
. o Producdo de
Divulgacao, a , .
Dar transparéncia videos, matérias
cobertura . . -
Cobertura de - as entregas Conforme jornalisticas e 100% dos eventos
fotogréfica e . e
eventos e . . . realizadas pela demanda dos cards sobre os institucionais
~ jornalistica e Gestdo interna .
producao N Seagri-DF e setores da eventos cobertos pela
N producdo de pegas . . e .
multimidia . N fortalecer a imagem instituicdo institucionais, para Ascom divulgados
de divulgacdo de o . ~
institucional divulgacdo nas

eventos

redes sociais




Producdo de

matérias
Conforme ! 80% das demandas

jornalisticas, . ~
~ A demanda das , de divulgagdo das
Produgdo de Dar transparéncia S videos . g ¢ N
principais ac0es principais acdes

material multimidia a0s servicos institucionais,

. o programadas pelas . programadas pelas
de divulgacdo dos prestados pelo . cards e cartilhas .

- .o~ . unidades . unidades
programas, Gestdo interna orgdo e tornar mais o digitais sobre os o
. . . organizacionais da S organizacionais da

atividades e atrativo o acesso as . principais . .
servigos informacdes Seagri-DF, rogramas e Seagri-DF atendidas
o ¢ L L _G . descritas no Plano " g (vide item 3 do
institucionais institucionais servigos

Plano de
Comunicacdo)

de Comunicagdo

, . institucionais, para
estratégica 2022) P

divulgacdo nas
redes sociais




